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Resumen   

La presente investigación es resultado del 

proyecto titulado: “Comercialización Internacional 

de bordados elaborados en la Región del Istmo de 

Tehuantepec”, y tiene como objetivo dar a conocer 

la situación comercial actual que guardan las 

MYPES dedicadas a los bordados en la región del 

Istmo de Tehuantepec, para lo cual se utilizó un 

cuestionario con escala Likert que permitió 

conocer las características de cada una de las 

empresas, así como algunas entrevistas 

realizadas a productores, las conclusiones 

resaltan la importancia de generar nuevas 

alternativas tanto internas como externas para 

lograr un comercio más eficiente. 
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Abstract  

This research is the result of the project entitled: 

"International Marketing of embroideries made in 

the Isthmus of Tehuantepec Region", and aims to 

raise awareness of the current business situation 

of the MYPES dedicated to the Embroideries in the 

region of the Isthmus of Tehuantepec, for which we 

used a questionnaire with a Likert scale that 

allowed us to know the characteristics of each one 

of the companies, as well as some interviews made 

to producers, the conclusions highlight the 

Importance of generating new alternatives both 

internal and external to achieve a more efficient 

trade. 
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Introducción 

De acuerdo con la Encuesta Nacional sobre 

Productividad y Competitividad de las Micro, 

Pequeñas y Medianas Empresas (ENAPROCE) 

aplicada en 2015, las Micro empresas tienen el 

97.5% de participación y el 75.4% del personal 

total ocupado, mientras que las Pequeñas 

Empresas ocupan el 13.5% del personal y 

cuentan con una participación del 2%, los 

resultados anteriores fueron publicados por el 

Instituto Nacional de Estadística y Geografía en 

2016. Con lo anterior se puede observar que las 

Micro y Pequeñas Empresas (MYPES) tienen 

particular importancia en la economía nacional, 

no sólo por sus aportaciones a la producción y 

distribución de bienes y servicios, sino también 

por la capacidad que tienen para cambiar de 

forma ágil la estructura productiva.  

Las MYPES son empresas compuestas por un 

muy reducido grupo de trabajadores, en la 

mayoría de las ocasiones son familiares, que 

generan un moderado o mínimo número de 

facturación. Durante el 2015, el 14.3% de las 

empresas declararon conocer al menos uno de 

los programas de promoción y apoyo de Gobierno 

Federal (INEGI, 2016). Sin embargo, esta cifra 

sigue siendo baja contemplando el apoyo que 

requieren actualmente las MYPES en México, 

justo por ésto nace la necesidad de saber las 

condiciones que guardan en materia de 

comercialización. 

 

































 
 

  
 

UNIVERSIDAD DEL ISTMO 

 

FACTORES QUE INFLUYEN EN EL COMPORTAMIENTO DEL 
CONSUMIDOR ROSA AL ELEGIR UN DESTINO TURÍSTICO  

 

TESIS QUE PARA OBTENER EL TÍTULO DE  

LICENCIADA EN CIENCIAS EMPRESARIALES  

PRESENTA 

ALEJANDRO ÁLVAREZ CASTILLEJOS   

DIRECTOR DE TESIS 

DRA. MARÍA SOLEDAD RAMÍREZ FLORES 

                                 

CIUDAD IXTEPEC, OAXACA; ENERO 2020.  



  
 

UNIVERSIDAD DEL ISTMO 
 

ESTRATEGIAS DE MARKETING PARA EL POSICIONAMIENTO 

DE DULCES TÍPICOS DE LA REGIÓN DEL ISTMO DE 

TEHUANTEPEC, OAXACA.  

 
TESIS QUE PARA OBTENER EL TÍTULO DE 

LICENCIADA EN CIENCIAS EMPRESARIALES 

 

PRESENTA 

ANDREA ANDRÉS AQUINO 

DIRECTORA DE TESIS 

DRA. MARÍA SOLEDAD RAMÍREZ FLORES  

                                 

CIUDAD IXTEPEC, OAXACA; NOVIEMBRE DE 2019 



 
 

  
UNIVERSIDAD DEL ISTMO 

 

ADMINISTRACIÓN EN LA LOGÍSTICA DE ENVÍO DE MATERIALES EN 
UNA EMPRESA EÓLICA 

 

TESIS QUE PARA OBTENER EL TÍTULO DE  

LICENCIADA EN CIENCIAS EMPRESARIALES  

PRESENTA 

MARIELA ROJAS OROZCO 

DIRECTORA DE TESIS 

DRA. MARÍA SOLEDAD RAMÍREZ FLORES 

                     

CIUDAD IXTEPEC, OAXACA; NOVIEMBRE 2019.  

 



























LICENCIATURA EN 
CIENCIAS 

EMPRESARIALES 

UNIVERSIDAD DEL ISTMO 
Campus Ixtepec 

ACCESO A BECAS 

CURSOS DE INGLÉS 

PROFESORES  CALIFICADOS 

MATERIAL DE ESTUDIO 

REALIZACIÓN DE  
PROYECTOS 

BENEFICIOS DE LA 
LICENCIATURA 

VIAJES DE PRÁCTICAS 

ESTANCIAS PROFESIONALES 

VISÍTANOS EN: 
CARRETERA IXTEPEC-CHIHUITÁN  

S/N 
CIUDAD UNIVERSITARIA, 

CD. IXTEPC, OAX. CP.70110 
 

LLÁMANOS AL: 
(971) 71-2-7050 EXT. 212  

ESCRÍBENOS A: 
sramirez@bianni.unistmo.edu.mx 
servesc@bianni.unistmo.edu.mx 

LICENCIATURA EN CIENCIAS 

EMPRESARIALES 

BÚSCANOS EN: 
  Ciencias Empresariales Unistmo  

www.unistmo.edu.mx 

INSTITUCIÓN PÚBLICA DEL  

GOBIERNO DEL ESTADO  

DE OAXACA 



¿QUÉ HACE EL LICENCIADO 
EN CIENCIAS 

EMPRESARIALES? 

 CREA, DESARROLLA, MANEJA Y CONSOLIDA 

ORGANIZACIONES. 

 ORGANIZA, MOTIVA Y DIRIGE RECURSOS HU-

MANOS. 

 DISEÑA PLANES DE MARKETING. 

 TOMA DECISIONES. 

 EMPRENDE. 

 ASESORA EL DESARROLLO DE PROYECTOS. 

TE PREPARAMOS EN ÁREAS 
COMO: 

MARKETING 

ADMINISTRACIÓN 

EMPRENDIMIENTO 

RECURSOS HUMANOS 

OBTENCIÓN DE EXPERIENCIA 
A PARTIR DE: 

 ESTANCIAS PROFESIONALES 

 VIAJES DE PRÁCTICA 

 SERVICIO SOCIAL 

 ELABORACIÓN DE PROYECTOS 

 ACTIVIDADES DEPORTIVAS 

             Y CULTURALES 

CONTABILIDAD 

ECONOMIA Y FINANZAS 


